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Ein Potpourri aus Rosen,
Schnee und Kase: Willkommen
in der Welt des Schweizer
Privatfernsehens!
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Ein Gratisabo fur Achtzehnjahrige

Nach dem Scheitern des Mediengesetzes ist zwar noch immer kein Plan zur Rettung der Medienvielfalt
in Sicht. Doch erste Versuche versprechen Hoffnung fiir die darbende Branche.

VON ADRIAN RIKLIN

Seit dem Nein der Stimmbevélkerung zum Me-
diengesetz im Februar 2022 hat sich die Medien-
krise noch einmal verschérft. Anndhernd gleich-
zeitig gaben vor kurzem die Konzerne TX Group
und CH Media weitere Sparrunden bekannt -
und wenige Tage spdter kiindigte Medienminis-
ter Albert Rosti einen markanten Abbau bei der
SRG an.

Vor allem der lokale und regionale Jour-
nalismus steht unter Druck. Wie prekar die Si-
tuation ist, zeigt eine Analyse aus dem Jahr 2022
von Stephanie Grubenmann und Konrad Weber
im Auftrag der Stiftung Mercator: Seit 2003 sind
iiber siebzig Regionaltitel
verschwunden, wurden mit
anderen Titeln fusioniert
oder in Mantelredaktionen
integriert. Der Einbruch
der Werbeeinnahmen hat
zudem zu einer Unterfinan-
zierung von Journalismus
gefiihrt und die Tiiren der
Verlage fiir reiche Privat-
personen gedffnet — wie fiir
Christoph Blocher bei der
Zeitungshaus AG und der
Swiss Regiomedia AG.
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Und was macht die Politik? Anfang dieser
Woche, zwanzig Monate nach der Abstimmung
im Februar 2022, ging eine parlamentarische
Initiative in die Vernehmlassung, die Christine
Bulliard-Marbach (EVP) unmittelbar nach der
Ablehnung des Medienpakets eingereicht hatte.
Dabei geht es um eine Erh6hung der indirekten
Presseférderung. So soll die postalische Zustel-
lung fiir sieben Jahre mit weiteren fiinfzehn Mil-
lionen Franken verbilligt werden.
Zudem konnten jdhrlich dreissig
Millionen Franken in die Subven-
tionierung der Frithzustellung
fliessen. Davon profitieren wiirden
Lokal- und Regionalzeitungen mit
einer Auflage von zwischen 1000
und 40000 Exemplaren (ausge-
nommen Titel, die zu einem Kopf-
blatt mit einer Auflage von iiber
100000 gehdren, sowie Sonntags-
zeitungen).

Zwei weitere Restposten aus
dem Medienpaket muss die zu-
staindige Kommission im Stdnderat erst noch be-
handeln, bevor auch sie in die Vernehmlassung
geschickt werden konnen: die ErhShung des
Gebiihrenanteils fiir private Radio- und Fernseh-
stationen von bisher vier bis sechs auf neu sechs
bis acht Prozent sowie allgemeine Férdermass-
nahmen zugunsten elektronischer Medien.

Medienfeindliche Deutschschweiz

Der Fokus auf indirekte Férderung ist als Ant-
wort darauf zu verstehen, dass die Gegner:innen
der eidgendssischen Vorlage argumentierten,
mit einer direkten Férderung wiirde die Unab-
hangigkeit der Medien gefdhrdet. Urspriinglich
hatte die Mehrheit der vorberatenden Kommis-
sion noch weitere, nicht allzu umstrittene Teile
der Vorlage wie die Unterstiitzung von Aus- und
Weiterbildungsinstitutionen,  Nach-
richtenagenturen wie Keystone-SDA
und IT-Investitionen integrieren wol-
len. Doch selbst dieses «Mediengesetz
light» lehnte der Nationalrat ab.

Nun, da ein Paket auf Bundes-
ebene in weite Ferne riickt, wiren die
Kantone in der Pflicht. Doch auch auf
dieser Ebene scheitern entsprechende
Vorstdsse vielerorts - in der Deutsch-
schweiz fast durchgehend, zuletzt im
Kanton Ziirich. Anders sieht es in den
Westschweizer Kantonen Genf, Waadt
und Freiburg aus - und in Basel-Stadt

Seit 2003 sind
iiber siebzig
Regionaltitel
verschwunden.

als einzigem Deutschschweizer Kanton. In all
diesen Kantonen wurde auch die eidgendssische
Vorlage angenommen.

Am weitesten entwickelt ist die Medien-
férderung in der Waadt. Hier hat das Parlament
bereits vor der eidgendssischen Abstimmung
ein Paket beschlossen. Der Kanton investiert
uber fiinf Jahre 6,2 Millionen Franken. Die For-
derpalette reicht vom Anzeigenkauf {iber eine
Waadt-Korrespondentenstelle bei
Keystone-SDA bis zu Aborabatten
fiir die jlingere Generation. Der
Handlungsbedarf bei den Jungen
ist besonders gross: So ergab eine
Untersuchung des Forschungszen-
trums Offentlichkeit und Gesell-
schaft an der Universitdt Ziirich,
dass im Jahr 2020 rund die Hilfte
der 16- bis 29-Jdhrigen kaum mehr
mit journalistischen Inhalten er-
reicht wurde. Diese Problematik
steht auch im Kanton Freiburg im
Fokus: So hat der Kantonsrat ge-
gen den Willen der Regierung einen Vorstoss
angenommen, wonach jede:r Freiburger:in zum
18. Geburtstag ein Jahr lang kostenlos eine loka-
le Zeitung nach Wahl erhilt.

Demgegeniiber spielt man im Kanton
Genf mit dem Gedanken, den Ankauf von Sen-
depldtzen oder Beilagen auszubauen. Noch frag-
wiirdiger in dieser Hinsicht ist das Konzept im
Wallis, wo der Kanton bestimmte Themensen-
dungen und Artikelserien finanziert. Bei einer
derart direkten Finanzierung von Inhalten stellt
sich tatsdchlich die Frage: Wie steht es um die
Unabhdngigkeit des regionalen Journalismus,
wenn er auf die Férderung durch die Kantone
angewiesen ist?

Journalismus auf dem Land

Klar ist: Um die Medienvielfalt aufrechtzuerhal-
ten und die journalistische Unabhidngigkeit auf
regionaler Ebene zu retten, brduchte es einen
Effort auf Bundesebene. In der Westschweiz
gab es zwar auch schon den Vorschlag fiir eine
iberkantonale Férderung nach dem Vorbild
der Filmférderung und die Griindung einer von
mehreren Kantonen finanzierten Stiftung - ent-
sprechende Vorstdsse wurden bislang aber ab-
gelehnt.

Angesichts des klaren Trends zur On-
linemediennutzung wadre insbesondere auch
die Finanzierung einer digitalen Infrastruktur
dringend - zumal sich gerade im regionalen
und lokalen Bereich viele Medienhduser bislang
nur zaghaft mit der Digitalisierung auseinan-
dergesetzt haben. Vielerorts fehlen nach wie vor
sinnvolle digitale Tools und Redaktionssysteme.
Besonders deutlich zeigt sich das in ldndlichen
Gebieten, wo die Medienvielfalt viel starker zu-
riickgegangen ist als in urbanen Gebieten. Verla-
ge in ldndlichen Gebieten sind zudem mit einer
langsameren Digitalisierung ihrer Kund:innen
konfrontiert. So haben lindliche Verlage ein
starkes Interesse, ihr Printangebot beizubehal-
ten - sodass, wenn die Printabos wegfallen und
keine Digitalabos nachriicken, das Angebot auch
fir Inserent:innen immer weniger attraktiv
wird.

Ausgehend davon, dass ein tragfihiger
Kompromiss fiir eine Medienférderung auf Bun-
desebene voraussichtlich friihestens 2026 zu-
stande kommen kann, stellt sich die Frage, was
in der Ubergangsphase getan werden muss. Fiir
den Medienpionier Hansi Voigt, unter anderem
Mitgriinder von «We.Publish», einem digitalen
«Okoystem fiir Schweizer Medien», an dem sich
regionale Onlinemedien wie «Bajour» (Basel),
«Hauptstadt» (Bern) oder «Tsiiri» (Ziirich) betei-
ligen, ist klar: Letztlich brauchte es ein Modell,
das iiber vom Bund oder den Kantonen finanzier-
te Stiftungen einerseits einen gewissen Betrag
der Kosten fiir das journalis-
tische Personal iibernimmt -
und andererseits in Infra-
strukturen investiert, die von
mehreren Medien gemeinsam
genutzt werden kénnen. Ein
Beispiel dafiir, wie das ge-
hen kénnte, kommt aus einer
Randregion: So will sich der
Verlag 11 Grigione Italiano
mit zwei weiteren italienisch-
sprachigen Verlagen in Grau-
bilinden zusammenschliessen,
um gemeinsam ein digitales
Angebot zu entwickeln.



